
Guía: Cómo crear la identidad de tu marca
desde cero

Oct 18, 2026  · ​@Linda Álvarez

Antes de empezar
Tu identidad de marca no empieza en el logo: empieza en saber quién eres, para quién y
por qué existes. Cuando eso está claro, todo lo que se ve (colores, tipografía, fotos) y todo
lo que dices trabaja en la misma dirección. Y eso es lo que hace que la gente te escoja
antes de comparar precios.

Esta guía es el mismo proceso que uso con las marcas con las que trabajo, en 5 pasos:

1. Esencia

2. Personalidad y voz

3. Identidad visual

4. Manual de marca

5. Contenido + repetición

Hazlos en orden. Saltarte al paso 3 sin tener el 1 es la razón número uno por la que una
marca se ve bonita pero no vende.

Paso 1: Esencia
La esencia es tu marca en una sola frase. Si no la puedes decir así de claro, todavía no
tienes marca: tienes un negocio con logo.

Responde estas preguntas por escrito, sin pensarlo demasiado:

1. ¿Qué haces? El servicio o producto, en palabras simples.

2. ¿Para quién? Tu cliente ideal, lo más específico posible (no "todos").

3. ¿Qué problema le resuelves? Lo que le duele o le frena hoy.

4. ¿Qué cambia en su vida o negocio gracias a ti? El resultado que se lleva.

5. ¿Por qué tú y no otro? Lo que haces distinto: tu forma, tu historia, tu punto de vista.

6. ¿Por qué existes? Lo que te mueve más allá del dinero.

Ahora júntalo en una frase con esta fórmula:

Ayudo / Ayudamos a [para quién] a [resultado] a través de [qué haces].
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Ejemplo: "Ayudamos a negocios B2B a conectar con el consumidor final a través del
branding."

Prueba final: léesela a alguien que no conozca tu negocio. Si te entiende a la primera, ya
está.

Paso 2: Personalidad y voz
Si tu marca fuera una persona, ¿cómo sería? Esto define cómo se ve y cómo suena todo lo
que publiques.

1. Elige 3 adjetivos que describan a tu marca. Ejemplo: directa, cálida, divertida.

2. Define lo que NO eres. Para cada adjetivo, escribe su exceso. Directa, pero no grosera.
Divertida, pero no payasa. Esto evita que te pases de la raya.

3. Imagina a tu marca como persona. ¿Qué edad tiene? ¿Cómo se viste? ¿Qué música
escucha? ¿Cómo saluda?

4. Escribe cómo hablas. ¿Formal o casual? ¿Tú o usted? ¿Usas emojis, humor, Spanglish,
groserías? ¿Qué palabras o frases son muy tuyas?

5. Escribe cómo NO hablas. Palabras o tonos que nunca usarías (ejemplo: "soluciones
integrales de vanguardia").

Tip: lee en voz alta tus últimos 3 posts. Si suenan a tres marcas distintas, este paso es tu
prioridad.

Paso 3: Identidad visual
Ahora sí: traduce tu esencia y tu personalidad a lo que se ve. Cada decisión visual tiene
que poder explicarse con los pasos 1 y 2. Si no, es gusto personal, no marca.

1. Moodboard. Junta 20 a 30 imágenes (Pinterest funciona perfecto) que transmitan los
3 adjetivos de tu marca: texturas, lugares, fotos, colores, marcas que admires. Luego
quédate con las 10 que más se parecen entre sí.

2. Paleta de color. Saca de tu moodboard 1 color principal, 1 o 2 secundarios y 2 neutros
(un claro y un oscuro). Piensa qué emoción quieres que provoque cada uno.

3. Tipografía. Elige máximo 2: una para títulos (con personalidad) y una para textos (fácil
de leer). Más de 2 se ve desordenado.

4. Logo. Diséñalo al final, no al principio, y que sea simple. Necesitas una versión principal,
una secundaria (horizontal o compacta) y un ícono o monograma para redes.

5. Estilo de fotografía y elementos gráficos. Define luz, encuadre, si sales tú o no, y los
elementos que repetirás (formas, texturas, íconos, stickers).
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Prueba final: pon tu logo, colores y fotos junto a los de 3 competidores. Si el tuyo se
distingue sin leer el nombre, vas bien.

Paso 4: Manual de marca
Junta todo en un solo documento. Es lo que hace que tu marca se vea y suene igual
aunque la manejen tú, tu equipo o un freelancer. No tiene que ser largo; tiene que existir.

Incluye:

Tu frase de esencia, tu cliente ideal y por qué existes

Los 3 adjetivos de personalidad y lo que no eres

Cómo hablas y cómo no hablas, con ejemplos

Versiones del logo, tamaño mínimo y usos incorrectos

Paleta de color con códigos HEX

Tipografías y dónde usar cada una

Estilo de fotografía y elementos gráficos, con ejemplos de sí y de no

Paso 5: Contenido + repetición
Tu identidad no sirve si nadie la ve. Una marca se construye repitiendo tu esencia una y
otra vez, y la forma más poderosa de hacerlo es aportando valor, no pidiendo que te
compren.

1. Define 3 a 5 temas de los que siempre vas a hablar, todos conectados con tu esencia.

2. Aporta valor sin pedir nada. Enseña lo que sabes, resuelve dudas, comparte tu
proceso y tus historias. Cada vez que ayudas a alguien gratis, te vuelves la primera
marca en la que piensa cuando necesita comprar.

3. Usa siempre la misma identidad. Mismos colores, tipografías y voz en cada post,
historia y correo.

4. Elige una frecuencia que puedas sostener y no la sueltes. Es mejor publicar 3 veces
por semana durante un año que diario durante un mes.

5. Mide y ajusta. Revisa qué contenido guarda y comparte la gente, y haz más de eso.

Checklist final
Tengo mi frase de esencia y alguien externo la entiende a la primera

Tengo 3 adjetivos de personalidad y sé lo que no soy

Sé cómo hablo y cómo no hablo

Tengo moodboard, paleta de color y máximo 2 tipografías
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Si palomeaste todo, ya tienes una marca. Ahora toca repetirla hasta que la gente sienta lo
que tú quieres que sienta.

Tengo logo en versión principal, secundaria e ícono

Tengo definido mi estilo de fotografía y elementos gráficos

Todo está en un manual de marca

Tengo mis temas de contenido y una frecuencia que puedo sostener
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